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i Ho |prace, die

Honig ist Besonders: Er entsteht ohne uns bisher fehlen. Wir schaffen kulinarische
jegliches menschliches Zutun, ohne Erlebnisse, erzeugen Emotionen, werten
Verschneiden, Hinzufiigen oder Ausbauen. Er unseren Honig auf, suchen den Austausch mit
ist naturbelassenes Urprodukt. In punkto Verbrauchern und wecken Neugierde - kurz
geschmacklicher Vielfalt sucht Honig wir begeistern fiir Honig!

seinesgleichen.

Langfristig konnte dies ein Gamechanger sein
und uns zu echten Vermarktungsvorteilen
und auskémmlichen Honigpreisen verhelfen.

Honig bietet ein Aromaspektrum, dass

unglaublich viel Spal® macht beim Verkosten,
beim Vergleichen, aber auch Beim Naschen
um damit zu kochen oder ihn auf B

der Imker: seine



het’ > honen

Verbraucher sehen i ) .

einen siiBen Brotaufstrich, einen StRRstoff, ein Honigpreis.

Weihnachtsgeschenk oder ein Viele Privatimker sehen sich in erster Linie

Erkaltungsmittel. Fachleute stufen Honig der Biene verpflichtet, weniger als Hiiter der Viele Berufsimker suchen ihr Gliick in der

technisch ein und normieren ihn. Honigqualitat - oft sind Spitzenvélker und Masse und versuchen, schlechten

langweiliger Honig die Folge. Ihre unter Honigpreisen durch Tonnagen zu begegnen.

Beide Sichtweisen lassen wenig Raum fiir Einstandspreisen angebotenen Honige lhr Qualitdtsanspruch wird durch die
Emotionen. Unsere emotionale machen Berufsimkern das Leben schwer. Einhaltung der Normen erfiillt. Dieses
Sprachlosigkeit offenbart sich beispielsweise »Wachsen oder Weichen“ hat bisher aber

noch keinen Hof gerettet: die Schulden
steigen - aber die Gewinne stecken Andere
ein.

in unbeholfenen Honigbeschreibungen oder
erangezogenen Vergleichen mit Weir
ndwo auf den aromatischen
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